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PECA 1: Filme 60”

Licitante: Zimmermann Publicidade e Propaganda Ltda

Cliente: Assembleia Legislativa do Estado de Mato Grosso - ALMT
Titulo: Democracia

Data de producao: junho de 2022

Periodo de veiculagdo: 7 a 17 de julho de 2022

Veiculo: TV Vila Real (Record)

) INDICACAO DO PROBLEMA:

Com a crescente polarizagéo politica no Brasil, a Assembleia Legislativa do Estado de
Mzato Grosso entendeu que era necessario fortalecer o conceito de democracia e fazer um
conwvite aos cidadaos para se engajarem na causa e compreenderem a importancia de um
dialogo equilibrado e da participagdo para evoluirem como sociedade. Era preciso impactar
0 pubico com uma mensagem vibrante e promover agées com foco em gerar mais conexao
entre a ALMT e os mato-grossenses. Compreendendo o desafio de comunicagao, a agén-
cia buscou desenvolver uma estratégia pautada na narrativa motivacional, mostrando aos
cidadaos a importancia de um ambiente democratico com a garantia de direitos, liberdade
€ poder de escolha para realizarem seus sonhos. E, para sintetizar essa mensagem, segui-
mos com o seguinte conceito: “Democracia é tudo. E de todos.” Com essa perspectiva tra-
balhamos uma estratégia de amplo alcance, com objetivo de fazer a ALMT estar presente
nos guatro cantos do Estado a partir da divulgagéo nas radios, redes sociais, internet e TV,

Para a TV foi criado um filme com uma mensagem inspiradora destacando a democracia e
3 sua onipresenca em todos os momentos da nossa vida. O filme 60" comeca com cenas
que remefem a recomego: 0 nascer do dia, o despertar da crianga, o pai que sai de casa
para trabalhar, o empreendedor indicando que o estabelecimento esta aberto. Enquanto
Isso, temos a voz em off da apresentadora falando sobre “realizar nossos sonhos”. “sermos
melhores do que ontem” e “evoluir como sociedade”. Ap6s a abertura ela entra em cena e
conduz a narrativa com entusiasmo, outras imagens do dia a dia do mato-grossense como
cenas de sala de aula, idosos interagindo na praca, jovem pelas ruas da cidade vao inter-
calando com a fala da apresentadora e propondo uma dinAmica emotiva, transmitindo um
sentimento de motivagéo para seguir acreditando na democracia. Na sequéncia ela esta no
espaco da ALMT afirmando que “E pra isso que Assembleia existe” e destacando os com-
promissos e o papel da ALMT na valorizagdo da democracia. O Filme teve desdobramentos
para redes sociais com versdes reduzidas em 30" e 15". A campanha ganhou as redes e
a aprovacao dos cidadaos foi mensurada com um 6timo desempenho, sendo mais de 2,1
milhdes de visualizagées e 850 mil interages com as postagens da campanha (Filme 607,
Reducgdes 30" e 15” e os episodios da série Mato Grosso e Democracia).
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SEBRAE

Licitante: Zimmermann Publicidade e Propaganda Ltda

Cliente: Sebrae Mato Grosso - Centro de Eventos do Pantanal

Tltulo: Captacao de eventos

Data de producgao: abril de 2021

Periodo de exibig¢ao: abril de 2021 a junho de 2022

Locais de exibigao: Convengdes nacionais e internacionais de concorréncias para sediar
eventos de grande porte - Sdo Paulo, Rio de Janeiro, Recife, Salvador, Santiago (Chile), Bue-
nos Aires (Argentina), Bogota (Colémbia), Cidade do México (México) e Lisboa (Portugal).

) INDICACAO DO PROBLEMA:

Cuizba apresenta uma dinamica diferenciada para sediar eventos de todos os tipos e por-
tes. envolvendo os segmentos de turismo, comeércio, servigos, industria e agronegocios. O
Centro de Eventos do Pantanal (CEP), espago projetado e gerenciado pelo Sebrae MT, foi
preparado para atender a essas demandas e fortalecer o posicionamento da capital mato-
-grossense no mercado de eventos. Pensando nisso o Sebrae MT encomendou a agéncia
uma estratégia de captacado, com foco em dar visibilidade ao CEP e posicionar o espago
como forte candidato na realizagao de eventos junto aos Convention & Visitors Bureaux do
Brasil. Diante do desafio, desenvolvemos uma estratégia para multiplataformas, direciona-
da pelo seguinte conceito: Mato Grosso Valoriza. Um conceito que exalta a poténcia econd-
mica do Estado, a relevancia de Cuiaba como polo estratégico de negocios e o Centro de
Eventos do Pantanal, espacgo onde essa valorizagao acontece.

A partir do conceito, criamos uma identidade visual vibrante, destacando cores e grafismos
gue forialecem a conexao do espago com o potencial econémico, turistico e cultural de
Mzato Grosso. O proximo passo foi estruturar o ecossistema digital (site e redes sociais)
para facilitar o acesso as informagdes do CEP e sua variedade de espacos para locagao
(salas, auditorios, area externa, pavilhao etc.) com opgao de fazer um tour virtual e, ao mes-
mo tempo, agilizar a reserva on-line. Na sequéncia fizemos o “pocket de captagéo”, mate-
nial especifico para a equipe do CEP utilizar nas convengdes de concorréncia para sediar
grandes eventos, contendo um livreto que apresenta de forma completa o espaco; colegéo
de mini bichos de pellcia representando a fauna pantaneira; e materiais como camiseta,
praguinha e adesivo.

£ como diferencial nessas disputas, criamos a identidade sonora do CEP, com uma musica
gue mistura ritmos e sonoridades que remetem a natureza buscando engajar os jurados e
conecta-los com a esséncia e a energia do espaco. Esta € a peca (jingle 45”) que apresen-
tamos e que consolida o posicionamento do Centro de Eventos do Pantanal no mercado de
captacao de eventos. Uma estratégia que gerou a prospecgao de inumeros eventos, entre
eles a FIT Pantanal (Feira Internacional de Turismo do Pantanal) que reuniu mais de 40 mil
pessoas e o show do Thiaguinho com a turné “Infinito” (mais de 52,4 mil pessoas). Desta-
ca-se que o CEP recebeu o troféu “Jacare de Prata” (honraria do Prémio Caio), considerado
0 “Oscar” dos eventos no Brasil.

Pega no pen drive na pagina 19.
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PECA 3: Painel 8 x 265 m @

Licitante: Zimmermann Publicidade e Propaganda Ltda
Cliente: Sesc Mato Grosso do Sul

Titulo: Viva o esporte do seu jeito

Data de producao: janeiro de 2022

Periodo de exposigao: a partir de janeiro de 2022
Exposigao: Unidades do Sesc em Campo Grande/MS

» INDICAGAO DO PROBLEMA:

Um dos focos do Sesc MS é promover o bem-estar dos trabalhadores do comércio e seus
familiares por meio das diversas modalidades esportivas, incluindo todas as idades. Em
2023, a instituicdo identificou uma queda no numero de inscrigdes e realizou uma pesquisa
com o seu publico-alvo (comerciarios e familiares), para compreender o nivel de satisfagéo
das pessoas. Os resultados foram determinantes para a instituicdo reestruturar sua oferta
de atividades fisicas, com uma combinagdo de modernizagdo e ampliagéo das estrutu-
ras, diversificacédo das atividades, treinos personalizados e profissionais qualificados. Além
dessa parte estrutural e técnica, o que chamou a atengao foi a relagéo das pessoas com o
esporte, pois 89% dos entrevistados viam na pratica de esporte uma forma de conectar-se
consigo mesmo; organizar a mente; socializar; e manter a salde e o equilibrio. E 75% das
pessoas ndo projetavam no esporte a intengdo de competicdo ou desempenho atlético.

A partir desses dados, o Sesc MS entendeu que deveria criar uma campanha para apro-
ximar a instituicdo do publico e promover uma conexao diferente das pessoas com o es-
porte, reposicionando-se como a primeira escolha para atividades fisicas. Com base nas
informagdes da pesquisa e no desafio do cliente, a agéncia desenvolveu um conceito que
valorizou a relagéo das pessoas com o esporte. Ou seja, cada experiéncia deveria ser vista
como unica, e que somente a pessoa poderia escolher e vivencia-la, de maneira exclusiva
no Sesc. Um conceito de liberdade de escolha, mas com a qualidade de quem é referéncia.
Com essa concepgao chegamos a seguinte mensagem: “Viva o esporte do seu jeito”.

Para a campanha foi trabalhada uma estratégia de comunicacéo em multiplataformas, com
postagens em diversos formatos para redes sociais, minidocumentarios em video com os
usuarios do Sesc contando do que mais gostam no esporte que escolheram praticar, e uma
acao inovadora em midias OOH e DOOH que destacou a campanha no cendrio urbano e
em espagos como shoppings, restaurantes, estabelecimentos comerciais e nas unidades
do Sesc em Mato Grosso do Sul. A esséncia da campanha era mostrar pessoas comuns
numa conexao leve com o esporte, sem o compromisso de atleta. Vale destacar que este
contexto, ressignificou a percepgao do publico com o Sesc, mostrando que |a era possivel
equilibrar atividade fisica com seu estilo de vida. Entre as pecas OOH, destacamos o “pai-
nel unidades” que traduz o estilo de comunicacéo trabalhado na campanha e o impacto
visual criativo e estratégico para promover a conexao emotiva entre as pessoas, o esporte
e o Sesc. Destaca-se que em um periodo de 60 dias, a campanha contribuiu para repo-
sicionar o Sesc MS e aumentar em 48% o numero de inscricdes nas diferentes unidades
do Estado em atividades como futsal, ginastica ritmica, natagao, funcional, judd, basquete,
entre outras que contemplavam desde criangas até adultos.

Na préxima pagina imagem da pecga.
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PECA 4: Outdoor 9 x 3 m o jLUFMS

Licitante: Zimmermann Publicidade e Propaganda Ltda
Cliente: Universidade Federal de Mato Grosso do Sul
Titulo: Vestibular e Passe 2022

Data de produgao: junho de 2021

Periodo de veiculagao: 11 a 24 de outubro de 2021
Veiculos: Zoom Painéis e Grupo Agitta

» INDICACAO DO PROBLEMA:

O Vestibular € o maior processo seletivo da Universidade Federal de Mato Grosso do Sul,
além de ser divulgado juntamente com o PASSE UFMS (Programa de Avaliagdo Seriada
Seletiva), onde o(a) estudante faz uma prova ao final de cada ano do ensino médio e con-
corre a vaga de acordo com o somatorio de suas notas, ou seja, uma opgao de ingressar na
Universidade Federal sem a prova do Vestibular. Ao todo, s&o em torno de 6 mil vagas para
125 cursos distintos, sendo o Vestibular responsavel por 80% e o PASSE 20%. No segundo
semestre de 2021 a UFMS solicitou a agéncia a criagdo da campanha do Vestibular e Passe
(edigao 2022), com intuito de impactar o publico-alvo formado por estudantes do ensino mé-
dio de escolas publicas e particulares do MS com alcance também nos municipios limitrofes
dos estados de Sao Paulo, Minas Gerais, Goias, Mato Grosso e Parana. Partindo deste desa-
fio, desenvolvemos um planejamento ominchannel com foco em alta performance e engaja-
mento utilizando uma comunicagédo dinamica e fluida para se destacar em multiplataformas.

A campanha foi guiada pelo conceito “Viva seu sonho” visando se aproximar do publi-
co jovem, e deste momento especial em suas vidas. Além, claro, de considerar o publico
adulto (pais, responsaveis e familiares). Essa proximidade foi impulsionada pelo conjunto
de pecgas como o clipe oficial da campanha, com uma turma de jovens estudantes mais o
mascote oficial da UFMS (o Capi) desbravando os espacos da Universidade que “sonham
estudar”. A ideia de viver um sonho também foi trabalhada em videos curtos para Reels,
Stories e YouTube Shorts, destacando valores como sustentabilidade, inovac&o, empreen-
dedorismo e conhecimento cientifico, mostrando aos pais e jovens o valor de se estudar na
maior e melhor Universidade Publica do MS. Explorando ainda mais a ideia de estar perto
do publico, trabalhamos uma potente divulgagdo em midias out-of-home pelas 10 cidades
onde a UFMS tem campus, incluindo outdoors, painéis de LED e midias para shopping
(mega banners, adesivagem de entradas e totens digitais). Para o outdoor, que € a peca
gue apresentamos, vemos o destaque para o conceito e a ideia de coletivo e diversidade
com dois jovens e o Capi em um “mood” de atitude.

As cores transmitem a energia da campanha com types modernos e um grafismo que
remete 2 tecnologia e inovagdo. Destaca-se que a campanha foi bastante diversificada e
informativa contemplando diversos contetidos e formatos de midia (TV, radio, redes sociais
e plataformas digitais, internet, OOH e DOOH), resultando em uma 6tima performance. O
clipe oficial de 30" e seus desdobramentos de 15" e 6” alcangaram no YouTube 488,3 mil
visualizagbes. Ja no Facebook e Instagram, foram computados mais de 1,8 milhdes de
envolvimentos com os posts, reels e stories. A performance em midia programatica gerou
mais de 8,4 mil cligues nos web banners. No total foram mais de 25 mil inscritos, um recor-
de para a UFMS, e um crescimento de 65% em relag@o ao ano anterior.

Na proxima pagina imagem da peca.
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PECA 5: Spot 30”

Licitante: Zimmermann Publicidade e Propaganda Ltda
Cliente: Tribunal de Contas do Estado de Mato Grosso
Titulo: TCE Destrava

Data de produgao: novembro de 2024

Periodo de veiculagao: 16 a 31 de dezembro de 2024
Veiculo: Radio Mega FM Campo Verde

) INDICACAO DO PROBLEMA:

Alem de fiscalizar os gastos e a aplicagéo dos recursos publicos, e também orientar gestores
publicos, a atuacao do TCE/MT vem ganhando destaque pela celeridade na resolugao de
¥mpasses, gue acabam travando entregas importantes para o dia a dia dos mato-grossen-
ses E neste sentido que a instituigao solicitou a agéncia uma campanha que mostrasse de
forma simples e direta este trabalho na pratica, e a relevancia dele para toda a sociedade.

‘OTCEIMT tinha como objetivo alcancgar a populagdo nos quatro cantos do Estado para for-

talecer o contexto da campanha “TCE Destrava”, mostrando a populagao as agdes praticas
da instituicdo que fazem a diferenga no dia a dia dos mato-grossenses. Diante desse desa-
fio a agencia sugeriu o uso do radio, pois 0 meio tem um amplo alcance no estado, sendo
capaz de entregar a mensagem aos ouvintes da capital e do interior. Pesquisas, como o es-
tudo Inside Audio da Kantar, mostram que o radio é a escolha de 69% dos cidadaos quando
2 Intencao e se informar sobre o contexto regional.

A peca tem uma proposta criativa e traz o didlogo entre um cidad&o e o apresentador Elias
Neto, influencer da campanha. O cidadao pergunta: “Ei, sabe aquela creche que iam cons-
Ui 2qui no bairro?”, o Elias responde “Ah sei sim”. Seguindo a conversa a voz do cidadao
rava bem na hora que ele vai falar do problema. Logo o Elias Neto entra em um tom mo-
tivacional falando sobre a atuagcdo do TCE/MT em parceria com o GAEPE para garantir a
construcao de novas creches no estado e liberar mais recursos para a educagéo.

Com o potencial alcance das radios em todo o estado, o tom humorado e coloquial trabalha-
do no spot, mais a credibilidade do Elias Neto na transmissé@o da informagdo, a campanha
agregou valores importantes para o relacionamento do TCE/MT com seus publicos.

Peca no pen drive na pagina 19.
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PEGA 6: Story 15" : Pz ,M,UFMS

Licitante: Zimmermann Publicidade e Propaganda Ltda
Cliente: Universidade Federal de Mato Grosso do Sul
Titulo: Ciéncia que transforma

Data de produgéo: janeiro de 2022

Periodo de veiculagao: a partir de janeiro de 2022
Veiculo: Instagram

» INDICAGCAO DO PROBLEMA:

Em 2022, a UFMS tinha como objetivo divulgar os cursos de pos-graduagéo Lato Sensu
e Stricto Sensu que ofereciam 36 Mestrados Académicos, 11 Mestrados Profissionais, 21
Doutorados Académicos, 28 Especializagdes, 3 Residéncias Multiprofissionais e 3 Resi-
déncias Uniprofissionais. Foi solicitada a agéncia uma campanha publicitéria estratégica
para garantir o maior nimero possivel de inscritos e assim preencher a totalidade de vagas
disponiveis. Destaca-se que 2022 vinha de uma importante retomada das atividades de
pesquisa e extensao, e também dos cursos presenciais por todo o Pais. A valorizagao da
ciéncia estava evidenciada no Brasil e no mundo correlacionada a pandemia de Covid-19.
|dentificamos neste cenario uma oportunidade de comunicacao e desenvolvemos um con-
ceito de forte apelo cientifico, para estimular estudantes e profissionais a seguirem confian-
tes nos seus estudos e pesquisas: “Poés UFMS. Ciéncia que transforma.”

A estratégia ganhou um formato inovador com a participagéo de estudantes dos cursos de
pés-graduacao da UFMS. Produzimos videos e fotos na universidade com tom de orgulho
e confianca na qualidade do ensino da UFMS, demonstrando as possibilidades de trans-
formacao da sociedade, do mercado e do futuro por meio da ciéncia. As pegas geraram
identificacdo e engajamento, impactando os publicos e promovendo o amplo alcance da
campanha. Trabalhamos com as midias tradicionais e digitais integrando multiplataformas
como TV, radio, OOH (outdoors, painéis de led, front light, totens digitais), midia programati-
ca e redes sociais. A estratégia digital contou com videos para reels, stories e posts com de-
poimentos de alunos sobre os resultados no mercado de trabalho com a P6s UFMS - como
no exemplo de peca (Story 15”) onde temos uma estudante orgulhosa pela sua escolha e
fala do diferencial de ser UFMS.

Uma campanha de resultados altamente relevantes para a UFMS com alcance de mais de
1.8 milhdes de pessoas nas redes sociais e todas as vagas preenchidas antes mesmo do
término da divulgagéo. O processo seletivo unificado para os Programas de Pés-Gradua-
cao (PPGs) UFMS 2022 recebeu 1.342 inscricoes, para ingresso em cursos de mestrado
e doutorado, oferecidos na Cidade Universitaria e nos Campus de Aquidauana, Chapadao
do Sul, Trés Lagoas e do Pantanal. Um aumento de 10,7% em relacdo ao numero de ins-

critos em 2021.

Peca no pen drive na pagina 19.
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PEGA7: Spot 30"

Licitante: Zimmermann Publicidade e Propaganda Ltda
Cliente: Senac Mato Grosso do Sul

Titulo: Senac Hub Academy

Data de produgéo: setembro de 2021

Periodo de veiculagdo: 4 a 15 de outubro de 2021
Veiculo: Réadio Blink FM

) INDICAGAO DO PROBLEMA:

Para acompanhar as mudangas do mercado de trabalho e as transformacgdes das empre-
sas e das profissdes, o Senac MS inaugurou em 2021 a sua nova unidade: o Senac Hub
Academy. Um espaco de inovagéo e aprendizagem para a nova economia, Com cursos nas
areas de Gestdo, Comércio, Beleza e Bem-estar, Saude, Tecnologia da Informacao, Ga-
mes, Moda e Design, contemplando uma infraestrutura com salas-modelo, laboratérios pra-
ticos e professores qualificados. Portanto, era o momento de comunicar este langamento,
e o Senac MS tinha a necessidade de apresentar a sociedade o seu novo empreendimento
demonstrando o compromisso da instituicdo de capacitar para o mercado de trabalho e
promover o desenvolvimento de novos negdcios em Mato Grosso do Sul.

A agéncia desenvolveu um conceito convidativo, chamando o publico para se conectar com
a novidade e o mercado por meio da mensagem: “Experimente o novo mercado”. A partir do
mote, trabalhamos titulos de apoio para tornar o nome ainda mais popular, como: “E hub,
é escola, E o Senac Hub Academy. Experimente o novo mercado.” No planejamento foram
trabalhadas acoes integradas de comunicagéo contemplando midias on-line e off-line com
foco em tornar o Senac Hub Academy uma referéncia em todo o Estado de Mato Grosso
do Sul, tanto para quem quer se capacitar, guanto para as empresas que buscam elevar o
nivel profissional de seus colaboradores e conquistar novas oportunidades no mercado. As
pecas da campanha ganharam um contexto visual interativo com as pessoas mostrando na
pratica as inimeras possibilidades de aprendizagem com uso de tecnologias, ambientes
simulados, labs de inovacdo, entre outras vantagens da nova unidade. Vale destacar a as-
sinatura musical da campanha, com uma trilha moderna que foi utilizada na série de videos
curtos para redes sociais, no filme de apresentacéo da unidade e nos spots de radio.

O radio foi um meio estratégico para ampliar o impacto da campanha junto ao grande pu-
blico em todas as regides da capital e nas cidades do interior onde o Senac tem unidade.
Trabalhamos dois spots de radio, sendo o primeiro com uma proposta teaser para gerar
expectativa no publico sobre o novo empreendimento. Ja o segundo spot, que € a peca
apresentada, destacamos a novidade, os cursos e a nova experiéncia com uma linguagem
tecnologica e acessivel, que aproximou as pessoas do mundo de possibilidades que s6 0
Senac Hub Academy proporciona. A estratégia foi bem-sucedida, e o langamento da nova
unidade contou com 520 convidados entre empresarios, politicos, alunos e professores da
instituicdo, além de gestores e colaboradores de todas as unidades do Senac MS. Durante
a campanha, foram mais de 15,3 mil acessos ao site do Senac resultando em 824 alunos
inscritos nas turmas inaugurais dos cursos do Hub Academy.

Peca no pen drive na pagina 19.
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PEGA 8: Outdoor9x3m ” |

Licitante: Zimmermann Publicidade e Propaganda Ltda
Cliente: Prefeitura Municipal de Corumba/MS

Tltulo: Celebrar hoje, construir o amanha

Data de produgao: agosto de 2025

Periodo de veiculagao: 8 a 21 de setembro de 2025
Veiculo: Grafika Outdoor

3 INDICACAO DO PROBLEMA:

Ao completar 247 anos, Corumba se encontra em um momento em que n&o basta apenas
celebrar sua historia. A populagdo demanda resultados concretos de gestdo publica: mais
medicos, infraestrutura, educacéo e geracédo de empregos. O desafio para a comunicagao,
portanto, foi traduzir esse duplo papel da data comemorativa: festejar o aniversario da cida-
de . a0 mesmo tempo, apresentar entregas da gestdo municipal de forma clara, objetiva e

‘pl'éxima da populagao.

Diante desse cenario, a agéncia criou a campanha “Celebrar hoje, construir o amanha”. Um
conceito que une o tom festivo e identitario da cidade com a narrativa de continuidade e res-
ponsabilidade da gestdo. Na peca de outdoor, esse conceito se materializa com um recorte
especifico da area da salde, destacando a chegada de novos médicos, exames e cirurgias.
Essa escolha ndo foi por acaso: saude € um dos temas mais sensiveis e valorizados pela
populacao, funcionando como forte simbolo de cuidado e progresso.

O design da pega combina elementos graficos comemorativos — cores vibrantes, selo de
247 anos e tipografia calorosa — com a seriedade da mensagem institucional. A imagem do
profissional da saude foi escolhida para transmitir confianga e proximidade, personificando
2 entrega da gestao em beneficio direto da comunidade.

O outdoor, como midia de alto impacto e grande alcance, cumpre a fungé@o de consolidar
no imaginario coletivo a associagdo entre o aniversario da cidade e as entregas da atual
gestdo. Trata-se de uma pecga de presenga urbana, que dialoga com a populagéo no dia a
dia, reforcando tanto o orgulho de ser corumbaense quanto a percepgao de que a cidade
esta avancando em areas fundamentais.

Na préxima pagina imagem da pega.

3 Av. André Antanio Maggl, 487 | Sala 1801 | Bairra Gentro Politico Administrative 1 2
CEP 78.049-080 | Cuiaba, MT | 85 3364-4664 | CNPJ 37.526.019/0001-86
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PEGA 9: Post Carrossel 6.480 x 1.080 px

Licitante: Zimmermann Publicidade e Propaganda Ltda
Cliente: Senac Mato Grosso do Sul

Tltulo: Faculdade Senac

Data de produgao: agosto de 2024

Periodo de veiculagdo: a partir de setembro de 2024
Veiculo: Instagram

» INDICACAO DO PROBLEMA:

Em 2024. 0 Senac MS recebeu do MEC a autorizacéo para instalagdo da sua Faculdade. A
instituicdo, que j& era nota maxima no ensino técnico, passou a oferecer trés novos cursos
de graduacao: Tecndlogo em Desenvolvimento de Sistemas; Tecndlogo em Estética e Cos-
mética; Tecnélogo em Gastronomia. Diante da novidade, o Senac solicitou a agéncia uma
campanha para o lancamento da Faculdade, com uma comunicagdo moderna, conectada
com os jovens aprendizes, estudantes do ensino médio e os que buscam novas oportuni-
dades no mercado de trabalho. Compreendendo o cendrio e os inimeros diferenciais que o
Senac tem em relacdo aos players do mercado de ensino superior no estado, criamos um
conceito agil e de facil entendimento, capaz de gerar referéncia e apresentar a novidade:
“Faculdade Senac. O que ja era referéncia ficou superior.”

Com a campanha construimos um didlogo com os jovens, fortalecendo o contexto da novi-
dade dentro daquilo que ja é reconhecidamente bom para quem esta buscando formagao
pratica e trabalho. E a partir de um conjunto de pegas para multiplataformas integramos o
estilo, 2 identidade visual e o propdsito da campanha. Na pega apresentada (post carros-
sel), vemos um formato inovador que mistura video e grafismo gerando uma comunicagao
fluida e contemporanea nas redes sociais.

Com as agdes previstas no planejamento, incluindo o evento de langamento e as estraté-
gias de comunicagéo off-line (radio, OOH e DOOH) e on-line (web série cursos, posts para
redes sociais e a landing page para inscrigdes), a campanha teve um étimo desempenho.
Em dois meses, foram alcancadas mais de 387,5 mil pessoas no Instagram; 77.096 cliques
videos no YouTube; e o site recebeu mais de 400 acessos. A estratégia digital, proposta
pela agéncia, garantiu 87% das vagas durante o periodo de campanha.

Peca no pen drive na pagina 19.
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PEGA 10: Gibi 15 x 21 cm CCR MSVia

Licitante: Zimmermann Publicidade e Propaganda Ltda
Cliente: CCR MSVia

Tltulo: Seguranca em todos os sentidos

Data de produgao: junho de 2022

Periodo de distribuicao: julho de 2022

Distribuicdo: Colaboradores e terceirizados

» INDICACAO DO PROBLEMA:

A concessionaria CCR MSVia identificou a necessidade de fortalecer a cultura de segu-
ranca e ampliar a conscientizacdo sobre praticas seguras entre seus colaboradores e ter-
ceirizados, assim como seus nucleos familiares. O desafio de comunicagéo consistia em
traduzir diretrizes, normas técnicas e procedimentos operacionais essenciais para a pre-
vencao de acidentes, tudo isso em uma linguagem acessivel, clara e de facil assimilagao,
considerando a diversidade de perfis do publico envolvido. Observou-se que formatos tra-
dicionais, predominantemente informativos e textuais, apresentavam limitagdes quanto ao
engajamento e a retengdo das mensagens, especialmente em contextos onde a atengéo €
dispersa e o tempo de leitura é reduzido. Dessa forma, tornava-se necessario desenvolver
uma solugdo capaz de ampliar o entendimento, estimular a leitura e promover a internaliza-
¢20 dos contetdos, contribuindo efetivamente para a mudanga de comportamento e para o
fortalecimento do posicionamento institucional da CCR MSVia como agente comprometido
com a preservacao da vida.

Para atender a esse desafio, a agéncia propds a criagdo do gibi educativo “Seguranga em
todos os sentidos”, concebido como uma ferramenta estratégica de comunicagéo capaz de
transformar conteudos técnicos em uma narrativa visual acessivel, atrativa e de alto poten-
cial de engajamento. A escolha do formato gibi partiu do entendimento de que a linguagem
ilustrada facilita a compreenséo, amplia a retengéo da informag&o e promove maior conexao
com o publico, permitindo que temas complexos, tais como: controle de riscos, uso de EPIs
e procedimentos de seguranga, fossem apresentados de forma didética e objetiva. A pega
utiliza personagens originais e situagdes do cotidiano operacional para gerar identificagao
imediata, organizando o conteldo em mensagens curtas, reforcadas por elementos visuais
e frases de impacto, o que favorece a memorizagéo e a aplicagao pratica no dia a dia.

O kit conta com gibi e caixa de lapis de cor, pois as ilustragdes em preto e branco permitem
a interacdo por meio da pintura, especialmente para o publico infantil, ampliando o tempo
de contato com a peca. Ao envolver as criangas, a CCR MSVia potencializa a comunicagao,
utilizando seu forte poder de influéncia no ambiente familiar, atuando como ferramenta edu-
cativa e multiplicadora da mensagem de seguranca. O material foi pensado para circulagéo
em pontos estratégicos de contato no ambiente de trabalho, como bases operacionais e
acdes educativas de endomarketing, ampliando seu alcance e permitindo que a mensagem
chegue também aos nucleos familiares. Com isso, a solug@o adotada ndo apenas comuni-
ca, mas educa, engaja e reforga comportamentos seguros, contribuindo para a redugéo de
riscos, o fortalecimento da cultura de seguranca e a valorizagao institucional da CCR MSVia.

Na préxima pagina imagem da peca.
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3 PUBLICIDADE
E PROPAGANDA

PROCURACAO

OUTORGANTE

ZIMMERMANN PUBLICIDADE E PROPAGANDA LTDA., CNPJ 37.526.019/0001-86, neste
ato representado por seu sécio administrador, JOAO PEDRO ZIMERMANN, portador do RG
1940763 SEJUSP MS e CPF 047.456.141-01, com sede na Av. André Anténio Maggi, n°
487, Sala 1801, Ed Concorde em Cuiaba — MT.

OUTORGADO

Sr. CACILDO LUCINEI ZIMERMANN SILVEIRA, portador da Cédula de Identidade n°.
571.552 SEJUSP MS e CPF 501.279.421-49, residente e domiciliado na Av. Minuano, n°
260, CEP 78048-225, Bairro Jardim Bom Clima, Cuiaba/MT.

OBJETO
Representar a outorgante na CONCORRENCIA N° 09/2025/PMC - realizada pela Prefeitura
Municipal de Cuiaba — MT.

PODERES

Retirar editais e invélucros, apresentar documentagdo e propostas técnicas e de pregos,
participar de sessdes publicas de abertura de documentos de habilitagéo e de propostas,
assinar as respectivas atas, registrar ocorréncias, formular impugnacoes, interpor recursos,
renunciar ao direito de recurso, renunciar a recurso interposto, negociar novos pregos e
condigdes, firmar termos de compromisso e assinar todos os atos e quaisquer documentos
indispensaveis ao bom e fiel cumprimento do presente mandato.

Cuiaba - MT, 13 de maio de 2026.

Zimmermann Publicidade e Propaganda Ltda
Joao Pedro Zimermann

Sécio-Administrador

CPF 047.456.141-01

RG 1940763 SEJUSP MS

CUIABA / MT CAMPO GRANDE / MS
5.4 Fone: [65) 3364.4664 | E-mail mt@z3publicidade com.br Fone: [67] 30471393 | E-mall ms(@z3publicidade com.br
Z3PUbI|CIdade'com‘br Av, André Antonio Maggl, n” 487 | Bairro Alvorada R, Nortelandia, 512 | Bairro Santa Fé

Ed. Concorde | Sala 1801 | Cep 78048-847 Cep 79021-280
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PROTOCOLO DE ASSINATURA(S)

O documento acima foi proposto para assinatura digital na plataforma Certisign Assinaturas. Para verificar
as assinaturas clique no link: http://assinaturas.certisign.com.brNerificarlEEZD-BBD7-1 E74-D377 ou va
até o site http://assinaturas.certisign.com.br e utilize o codigo abaixo para verificar se este documento &
valido.

Cédigo para verificagdo: EE2D-BBD7-1E74-D377

AR A

Hash do Documento
692B449F55675AE58AFAEF958EC07B88D8DA17D53171 86EABB82C588AC578835

O(s) nome(s) indicado(s) para assinatura, bem como seu(s) status em 13/05/2026 €(s@o)

~ Joao Pedro Zimermann (Signatario) - 37.526.019/0001-86 em 13/05/2026 12:09 UTC-03:00
Tipo: Certificado Digital - ZIMMERMANN PUBLICIDADE E PROPAGANDA LTDA -
37.526.019/0001-86

Evidéncias
Geolocation: Latitude: -23.565732106711316 Longitude: -46.66596532869239 Accuracy: 35

IP: 172.16.4.11
AC: AC SAFEWEB RFB v5
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Sisterna Nacienal de Registro de Eaoresas Mercandil - SINRER
Gavemio do Cstade de fMato Grosso

Secsetaria de Estacio da Fazerda do Estado de Mato Grosso
Jurta Corercal do bsiado de Malo Grosso

Certidao Simplificada

Certificamos que as informagbes abaixo constam dos documentos arquivados nesta Junta Comercial e sdo
vigentes na data de sua expedicao.

Nome Empresarial: ZIMMERMANN PUBLICIDADE E PROPAGANDA LTDA
Natureza Juridica: SOCIEDADE EMPRESARIA LIMITADA
Namero de Identificagdo do CNPJ Data de Arquivamento do Ato Data de Inicio de Atividade
Registro de Empresas - NIRE Constitutivo
5120048480-1 37.526.019/0001-86 11/03/1993 11/03/1993

Enderego Completo:

AVENIDA ANDRE ANTONIO MAGGI 487 EDIF CONCORDE SALA 1801 - BAIRRO CENTRO POLITICO ADMINISTRATIVO CEP
78049-080 - CUIABA/MT

Objeto Social:
AGENCIA DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA.
Capital Social: R$ 1.560.000,00 Microempresa ou Prazo de Duragéo
UM MILHAO E QUINHENTOS E SESSENTA MIL REAIS Empresa de Pequeno
Capital Integralizado: R$ 1.560.000,00 Porte INDETERMINADO
UM MILHAO E QUINHENTOS E SESSENTA MIL REAIS EMPRESA PEQUENO
PORTE
(Lei Complementar
n°123/06)
Sécio(s)/Administrador(es)
CPF/NIRE Nome Térm. Mandato Participagdo Funcéo
047.456.141-01 JOAQO PEDRO ZIMERMANN XXXXXXX R$ 780.000,00 socio/
ADMINISTRADOR
037.525.171-58 JOAQ VITOR ZIMERMANN XXXXXXX R$ 780.000,00 SOCIO
Status: XXXXXXXX Situagao: ATIVA
Ultimo Arquivamento: 08/01/2026 Numero: 3664713
Ato 021 - ATA DE REUNIAO/ASSEMBLEIA DE SOCIOS
Empresa(s) Antecessora(s)
Nome Anterior Nire NUmero Aprovagdo UF  Tipo Movimentagdo
Z3 PUBLICIDADE E PROPAGANDA LTDA XXXXXKX 3479975 ALTERACAO DE NOME
EMPRESARIAL
TIS PUBLICIDADE E PROPAGANDA LTDA XXXXXXX 3202142 ALTERACAO DE NOME
EMPRESARIAL

Filial(ais) nesta Unidade da Federagao ou fora dela
Nire CNPJ Endereco
5490030175-3 37.526.019/0002-67 RUA NORTELANDIA, 512, BAIRRO SANTA FE, 79021-280, CAMPO GRANDE/MS

Certiddo Simplificada Digital emitida pela JUNTA COMERCIAL DO ESTADO DE MATO GROSSO e certificada digitalmente. null Se
desejar confirmar a autenticidade desta certidao, acesse o site da JUCEMAT (http://www.jucemat.mt.gov.br/) e cliqgue em validar
certiddo. A certiddo pode ser validada de duas formas:

1) Validag&o por envio de arquivo (upload)

2) Validagéo visual (digite o n® C260000375849 e visualize a certidao)

UL Pagina 1 de 2
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s Sisterna Nacional de Registro de Evoresas Mercaqsi - SINRER
L8V Governo do Fstado e Mato Grosso
e e Seccetaria de Estaco da Fazerda do Estado de Mato Grosso
et Jurta Comercial do Esiado de Mato Grossa

Certidao Simplificada

Certificamos que as informagdes abaixo constam dos documentos arquivados nesta Junta Comercial e sdo
vigentes na data de sua expedigao.

Nome Empresarial: ZIMMERMANN PUBLICIDADE E PROPAGANDA LTDA
Natureza Juridica: SOCIEDADE EMPRESARIA LIMITADA
NADA MAIS#

Cuiaba, 13 de Abril de 2026 19:30

s
KENNER LANGNER DA, SILVA
SECRETARIO GERAL

Certidao Simplificada Digital emitida pela JUNTA COMERCIAL DO ESTADO DE MATO GROSSO e certificada digitalmente. null Se

desejar confirmar a autenticidade desta certiddo, acesse o site da JUCEMAT (http:/fwww jucemat.mt.gov.br/) & clique em validar
certiddo. A certidao pode ser validada de duas formas:

1) Validacao por envio de arguivo (upload)
2) Validag3o visual (digite o n° C260000375849 e visualize a certiddo)

"“mw 'I“lll' Pagina 2 de 2
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Ministério do Empreendedorismo, da Microempresa e da Empresa de
Pequeno Porte
Secretaria Nacional de Microempresa e Empresa de Pequeno Porte

N° DO PROTOCOLO (Uso da Junta Comercial)

e e B S L L L L . B B B B B B B B B B e

e
; %ﬁ Diretoria Nacional de Registro Empresarial e Integragao
Secretaria de Estado de Desenvolvimento Econdmico - SEDEC

NIRE (da sede ou filial, quando a
Sede for em outra UF)

51200484801
1 - REQUERIMENTO

'S

Codigo da Natureza
Juridica

2062

N° de Matricula do Agente
Auxiliar do Comércio

ILMO(A). SR.(A) PRESIDENTE DA Junta Comercial do Estado de Mato Grosso
ZIMMERMANN PUBLICIDADE E PROPAGANDA LTDA

(da Empresa ou do Agente Auxiliar do Comeércio)

Nome:

N° FCN/REMP

LI

MTE2500113609

requer a V.S8* o deferimento do seguinte ato: |”

N°DE CODIGO CODIGO DO

VIAS DO ATO EVENTO QTDE DESCRIGAQ DO ATO /EVENTO

1 | o002 ALTERACAO
051 1 | CONSOLIDACAQ DE CONTRATO/ESTATUTO
028 1 | EXTINCAO DE FILIAL EM OUTRA UF

CUIABA Representante Legal da Empresa / Agente Auxiliar do Comércio:
Local Nome:
Assinatura:
4 Maio 2025 Telefone de Contato:
Data

2 - USO DA JUNTA COMERGIAL
[ Joecisio sinGuLAR

[[]oecisio coLEaiaDA

Nome(s) Empresarial(ais) igual(ais) ou semelhante(s):
D SIM D SIM Processo em Ordem
A decisdo
PR
Data
D NAOD ! |:| NAOD [/ Responsavel
Data Responsavel Data Responsavel
DECISAO SINGULAR
2* Exigéncia 3* Exigéncia 4% Exigéncia 5* Exigéncia
D Processo em exigéncia. (Vide despacho em folha anexa)
I:I Processo deferido. Publique-se e arquive-se. D D I:] D
|:] Processo indeferido. Publique-se.
B SO
Data Responsavel

DECISAO COLEGIADA 2' Exigéncia 3° Exigéncia 4 Exigéncia 5* Exigéncia
D Processo em exigéncia. (Vide despacho em folha anexa)

Processo deferido. Publigue-se e arquive-se. D I:I EI D

Processo indeferido. Publigue-se.

R A
Data Vogal Vogal Vogal
Presidente da Turma

OBSERVACOES

=4 Junta Comercial do Estado de Mato Grosso

2 Certifico registro sob o n® 3507492 em 07/05/2025 da Empresa ZIMMERMANN PUBLICIDADE E PROPAGANDA LTDA, CNP.J 37526019000186 &
protocolo 250789710 - 06/05/2025. Autenticagdo: CB39F096D05C33CC129CEOF722644B9FESEABOSC. Kenner Langner da Silva - Secretéario-
Geral. Para validar este documento, acesse http://www.jucemat.mt.gov.br/ e informe n° do protocalo 25/078.971-0 e o cddigo de seguranga ugks

Esta copia foi autenticada digitalmente e assinada em 10/05/2025 por Kenner Langner da Silva Secretario-Geral. T

KENHER D& SLVA
SECRETARIO GERAL

pag. 1/9
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ZIMERMANN
PUBLICIDADE E PROPAGANDA LTDA

CNPJ 37.526.019/0001-86

NIRE 51200484801

VIGESIMA ALTERACAO E CONSOLIDACAO DO CONTRATO SOCIAL

Os abaixo assinados, JOAO PEDRO ZIMERMANN, brasileiro, solteiro,
empresario, nascido em Campo Grande — MS em 20/09/1995, portador da cédula de
identidade RG 1940763, expedida pela SEJUSP MS em 11/05/2020, e do CPF
047.456.141-01, Filho de Cacildo Lucinei Zimermann Silveira e de Elvia Antunes
Moraes, residente na Rua Conselheiro Brotero n°® 906, apartamento 131 — Bairro
Santa Cecilia — CEP 01232-010 — S3o Paulo — SP, e, JOAO VITOR ZIMERMANN,
brasileiro, solteiro, estudante, natural de Campo Grande - MS, filho de Cacildo Lucinei
Zimermann Silveira e de Elvia Antunes Moraes, nascido em 28/01/1997, portador do
CPF 037.525.171-58 e da Cédula de Identidade RG 1.752.090, expedida pela
SEJUSP/MS, residente na Rua Conselheiro Brotero 906, Apto 131 Bairro Santa Cecilia,
CEP 01232-010 em Sao Paulo — SP, Unicos socios da Sociedade Empresaria Limitada,
que gira sob a denominagdo comercial de ZIMMERMANN PUBLICIDADE E
PROPAGANDA LTDA, com sede na Avenida André Antonio Maggi, n® 487, Edificio
Concorde, sala 1801 — CEP 78049-080, Bairro Centro Politico Administrativo, na
Cidade de Cuiaba — MT, registrada na Junta Comercial do Estado de Mato Grosso em
11/03/1993 sob o NIRE 51200484801, e inscrita no CNPJ sob o n°. 37.526.019/0001-
86, com a filial 01 na Rua Nortelandia, n® 512, - Bairro Santa Fé — CEP 79021-280, na
Cidade de Campo Grande — MS, tendo sido destacado do capital social o valor de R$
50.000,00 (cinquenta mil reais) para a criagdo da mesma, e filial 02 localizada na
Avenida Professor Jodo Thomes, n® 504 — Bairro Jardim Alvorada - CEP 79.610-180
na Cidade de Trés Lagoas- MS, resolvem alterar o contrato social nos seguintes
termos:

1°%) Encerram-se as atividades do estabelecimento filial 02 localizada na
Avenida Professor Jodo Thomes, n® 504 — Bairro Jardim Alvorada - CEP 79.610-
180 na Cidade de Trés Lagoas- MS, inscrita no CNPJ sob o n°
37.526.019/0003-48.

A vista da modificacdo ajustada, CONSOLIDA-SE a seguir o contrato social:

=& Junta Comercial do Estado de Mato Grosso
u‘Ceniﬁco registro sob o n® 3507492 em 07/05/2025 da Empresa ZIMMERMANN PUBLICIDADE E PROPAGANDA LTDA, CNPJ 37526018000186 e

a@

KENNER LARGMER 04 SiLva
SECRETARIO GERAL

protocolo 250789710 - 06/05/2025. Autenticagdo: CB39F096D05C33CC129CEOF722644B9FEBEABOSC. Kenner Langner da Silva - Secretario-
Geral. Para validar este documento, acesse http://www.jucemat.mt.gov.br/ e informe n® do protocolo 25/078.971-0 e o cédigo de seguranga ugks
Esta copia foi autenticada digitalmente e assinada em 10/05/2025 por Kenner Langner da Silva Secretario-Geral.
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CLAUSULA QUARTA: O Capital social subscrito é de R$ 1.560.000,00 (um milh3o
quinhentos e sessenta mil reais), divididos em 1.560.000 (um milhdo quinhentas e
sessenta mil) quotas no valor nominal de R$ 1,00(um real) totalmente integralizado
em moeda corrente nacional, assim distribuido entre os sécios:

socIo QUOTAS % R$

Jodo Pedro Zimermann 780.000 50,00 780.000,00
Jodo Vitor Zimermann 780.000 50,00 780.000,00
Totais 1.560.000 100,00 1.560.000,00

Paragrafo Primeiro: As quotas s3o indivisiveis e nido poderdo ser cedidas a
terceiros sem o consentimento de todos os sécios, a quem fica assegurado, em
igualdade de condigdes e pregos, o direito de preferéncia para sua aquisicio, se postas
a venda, formalizando, se realizada a cessdo delas, a alteracdo contratual pertinente,
de acordo com os artigos 1.056 e 1.057 do NCC/2002.

CLAUSULA QUINTA: A responsabilidade dos Sécios é restrita ao valor de suas
cotas, respondendo solidariamente pela integralizacdo do capital social, nos termos
do artigo 1.052 do novo Cédigo Civil.

CLAUSULA SEXTA: O prazo de duracdo da sociedade é por tempo indeterminado,
tendo a empresa iniciado suas atividades em 11/03/1993 conforme contrato social
registrado na Junta Comercial do Estado de Mato Grosso.

CLAUSULA SETIMA: A administracdo da Sociedade fica a cargo do Sécio JOAO
PEDRO ZIMERMANN, competindo-lhe individualmente o uso da denominagao social
ATIVA e PASSIVA, judicial e extrajudicial da sociedade, sendo-lhe vedado o seu
emprego, sob qualquer pretexto, em operacées ou negdcios estranhos ao objetivo
social, especialmente a prestacao de avais, endossos, fiancas ou caucdes de favor,
conforme art. 997, VI, 1.013, 1.015 e 1.064 CC/2002.

PARAGRAFO UNICO: Fica facultado ao administrador, nomear procuradores,
devendo o instrumento de procuracdo especificar os atos a serem praticados pelos
procuradores assim nomeados.

CLAUSULA OITAVA: Os socios poderdao a qualquer tempo, no exercicio de suas
funcdes técnicas e administrativas, efetuar uma retirada mensal a titulo de Pré-
Labore, numa importancia a ser livremente convencionada pela mesma, respeitando
as limitacoes legais vigentes.

CLAUSULA NONA: O Exercicio social da sociedade coincidira com o ano civil,
findando-se, portanto, em 31 de dezembro, quando se procedera obrigatoriamente
ao levantamento de um balancgo geral do ativo e passivo da sociedade, onde os lucros
ou prejuizos serdo atribuidos aos sécios na proporcio de seu capital na sociedade,
podendo ainda, a critério dos sécios quotistas, serem incorporados ao capital social.

CLAUSULA DECIMA: As quotas sio indivisiveis e ndo poderio ser transferidas ou
alienadas, a qualquer titulo, a terceiros, sem o consentimento do sécio remanescente,
ao qual fica assegurado o direito de preferéncia em igualdade de precos e condicdes.

= Junta Comercial do Estado de Mato Grosso
u’(ﬁemfico registro sob o n° 3507492 em 07/05/2025 da Empresa ZIMMERMANN PUBLICIDADE E PROPAGANDA LTDA, CNPJ 37526019000186 e
protocolo 250789710 - 06/05/2025. Autenticagdo: CB39F096D05C33CC129CEOF722644B9FESEABOGC. Kenner Langner da Silva - Secretario-

Geral. Para validar este documento, acesse http://www.jucemat.mt.gov.br/ e informe n° do protocolo 25/078.971-0 e o codigo de seguranga ugks

Esta copia foi autenticada digitalmente e assinada em 10/05/2025 por Kenner Langner da Silva Secretério-Geral
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CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA: Ocorrendo o falecimento de qualquer dos soécios,
a Sociedade n3o dissolverd, o soécio remanescente notificara aos herdeiros ou
sucessores do sécio falecido, cientificando-os da existéncia do presente contrato. Nos
30 (trinta) dias seguintes os notificados deverdo indicar pessoa habilitada para em
seu nome acompanhar o levantamento de um balanco geral, que se procedera dentro
de 30 (trinta) dias da data do falecimento do sécio. Conforme combinarem as partes
e dentro das possibilidades legais, os herdeiros poderdo suceder o sécio falecido.
Havendo desinteresse das partes na assuncdo dos herdeiros, serio pagos aos
mesmos, os lucros e demais haveres apurados no balango geral, sendo que o
pagamento sera efetuado em 12 (doze) parcelas iguais e sucessivas, vencendo-se a
primeira parcela 30 (trinta) dias apés a realizacdo do balango geral.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA: As deliberacbes sociais, ainda que impliqguem em
alteracdo contratual, poderao ser tomadas pelos sécios quotistas que representam a
maioria do capital social, consoante faculdade deferida pelo artigo 1.071 e 1.072 do
CC/2002.

PARAGRAFO UNICO: Nos quatro meses seguintes ao término do exercicio social,
os socios deliberardo sobre as contas e designardo administrador(es) quando for o
caso, de acordo com o artigo 1.078 do CC/2002.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA: A Sociedade sera dissolvida nos casos previstos
em Lei, ou pela deliberagdo unanime dos sdécios, elegendo-se, na ocasido um
liquidante com poderes para proceder a extingdo da sociedade, perante o Registro do
Comeércio.

CLAUSULA DECIMA QUARTA: O Sécio Administrador JOAO PEDRO ZIMERMANN
declara sob as penas de lei NAO SER pessoa impedida por lei especial, condenado a
pena que vede, ainda que temporariamente, o acesso a cargos publicos; ou por crime
falimentar, de prevaricacdo, peita ou suborno, concussdo, peculato; ou contra a
economia popular, contra o sistema financeiro nacional, contra as normas de defesa
da concorréncia, contra as relagdes de consumo, a fé piblica ou a propriedade,
enquanto perdurarem os efeitos da condenagdo, conforme § 1° do art. 1.011 do CC.

CLAUSULA DECIMA QUINTA: Disposices Gerais:

Fica eleito o Foro da Comarca de Cuiaba - MT, para dirimir questdes oriundas deste
instrumento, com a primazia sobre qualquer outro, por mais privilegiado que seja.

E por acharem assim justo e correto o teor do presente, assinam este instrumento,
o qual se obrigam fielmente por si e por seus herdeiros e sucessores a cumpri-lo em
todos os seus termos.
CUIABA /MT, 30 de abril de 2025.

JOAO PEDRO ZIMERMANN

JOAO VITOR ZIMERMANN

. Junta Comercial do Estado de Mato Grosso

s ertifico registro sob o n® 3507492 em 07/05/2025 da Empresa ZIMMERMANN PUBLICIDADE E PROPAGANDA LTDA, CNPJ 37526019000186 e
protocolo 250789710 - 06/05/2025. Autenticagdo: CB39F096D05C33CC129CEOF722644B9FESEABOSC. Kenner Langner da Silva - Secretério-
Geral. Para validar este documento, acesse http://www.jucemat.mt.gov.br/ e informe n° do protocolo 25/078.971-0 e o codigo de seguranga ugks
Esta copia fol autenticada digitaimente e assinada em 10/05/2025 por Kenner Langner da Silva Secretario-Geral.
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Sistema Nacional de Registro de Empresas Mercantil - SINREM
Governo do Estado de Mato Grosso

Secretaria de Estado da Fazenda do Estado de Mato Grosso
Junta Comercial do Estado de Mato Grosso

TERMO DE AUTENTICACAO - REGISTRO DIGITAL

Certifico que o ato, assinado digitalmente, da empresa ZIMMERMANN PUBLICIDADE E PROPAGANDA LTDA,
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